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Bestseller in limitierter Auflage wieder erhdiltlich

,Curver Classics 2024“ spiegeln 75 Jahre Designgeschichte

Wolframs-Eschenbach, 26. Januar 2024 — Als Lifestyle-Marke ist Curver bei vielen
Verbrauchern gut bekannt — nicht zuletzt deshalb, weil unter ihrem Dach (iber Jahrzehnte
hinweg immer wieder Innovationen aus Kunststoff entwickelt wurden, die mit der Zeit zu
echten Kultobjekten und vielfach kopiert oder als Inspirationsquelle fur
Weiterentwicklungen genutzt wurden. Anlasslich des 75-jahrigen Firmenjubildums des
Mutterkonzerns Keter hat Curver nun einige dieser beliebten Klassiker erneut auf den Markt
gebracht: Die ,,Curver Classics 2024"“. Sie alle wurden in den Achtzigerjahren entwickelt und
zahlten jahrelang zu den meistverkauften Produkten im Curver-Sortiment, bis sie schlie3lich
zugunsten von innovativeren Modellen vom Markt genommen wurden. Denn das
Designteam im Keter Innovation Center beobachtet nicht nur Trends in den Bereichen Mode

und Interieur, sondern setzt immer wieder auch selbst welche.

»Weil sich einige Designs jedoch als zeitlos herausgestellt haben, haben wir beschlossen,
dieser Tatsache Rechnung zu tragen und anlasslich unseres Jubilaums unsere erfolgreichsten
Designklassiker noch einmal aufleben zu lassen” begriindet Keter Sales & Marketing Director
Frank-Christian Hornig die Neuauflage. ,Ich bin selbst ein groRer Fan der Achtzigerjahre,
viele Produkte — vom Zauberwiirfel (iber den ersten Nintendo Gameboy bis hin zur
Swatchuhr - haben bis heute Kultstatus, auch fir mich. Mein Favorit unter den , Curver
Classics” ist die Oscar Tonne. Die ist fir mich nicht nur Nostalgie, sondern verkérpert auch
das ikonische Erbe unserer Marke: ein funktionaler Haushaltsgegenstand und inzwischen

sogar ein Stick Geschichte, das Robustheit und Praktikabilitdt miteinander vereint."

4 Designklassiker laden ein zur Zeitreise in die Achtziger
Fir die Zeitreise in den Achtzigerjahre, die einer Umfrage von YouGov* zufolge fiir viele
Deutsche zu den besten Jahrzehnten (iberhaupt zédhlen, ldsst Curver insgesamt vier

Designklassiker wieder aufleben. Neben der PIRATEN Box, der OPTIMA Box und der UNIBOX
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ist es vor allem die Oscar-Tonne, die bei vielen nostalgische Erinnerungen auslésen wird —
namlich an die Sesamstralie, in der der griesgramige, griine und zottelige Oscar regelmaRig

aus einer Mulltonne auftauchte, um seine Vorliebe fiir Mill zu besingen (,,Ich mag Mull“).

Die Tonne wurde, genau wie alle anderen ,,Curver Classics 2024, in drei angesagten
Trendfarben neuaufgelegt: Beere, Tiirkis und Limette. Leuchtende Farben, die sich in ihrer
Strahlkraft an die knalligen Neontdne der Achtziger anlehnen, und die am POS im Handel auf
den ersten Blick Aufmerksamkeit auf sich ziehen. Farbe meets Design meets Funktionalitat —

ein Erfolgsmix von Dauer. Was die Neuauflage so besonders macht:

e OPTIMA Box — 30L Allzweckbox mit passendem Deckel und Tragegriff. Der Clou: die
Box kann mit zwei Scharnier-Clips nicht nur geschlossen, sondern auch zur Truhe mit
Klappdeckel umgewandelt werden.

e Oscar-Tonne — 23L Tonne mit Deckel und zwei Metallbligeln zum sicheren
Verschliefen und zwei Tragegriffen.

e PIRATEN Box — 50L Truhe, in die ordentlich viel reinpasst, und mit stabilem Deckel.
Der Clou: die integrierte Ose fiir ein Vorhangeschloss.

e UNIBOX — robuste und stapelbare Lagerbox mit seitlichen, besonders stabilisierten
Griffmulden fiir komfortablen Transport. Der Clou: die Box zeichnet eine besonders

hohe Tragkraft aus. Erhéltlich in den GrofRen S ( 15L) und L (30L)

Dazu Frank-Christian Hornig: , Alle ,,Curver Classics” belegen perfekt, was die DNA unserer
Marke und unserer Unternehmensgruppe ausmacht: Innovations- und Unternehmergeist,
Verantwortungsbewusstsein flir unsere Umwelt, ein Gespir fiir die aktuellen Bedlirfnisse
der Menschen und dementsprechend auch eine gewisse Flexibilitat in unserem Denken und
Handeln. In diesem Falle war dies die Neuauflage von Produkten, von denen wir gelernt
haben, dass die Nachfrage danach die Zeit Gberdauert hat”.

Bestellbar sind die ,,Curver Classics 2024“ fiir den Handel im D-A-CH-Raum und nur solange

der Vorrat reicht.

* Meinungsforschungsinstitut YouGov Umfrage mit 2000 Teilnehmern
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Uber Curver

Curver ist Teil der Keter Gruppe und ein weltweit flilhrender Hersteller von Aufbewahrungs- und
Haushaltslésungen aus Kunststoff fiir den Innenbereich. Die Keter Gruppe stellt ausschlieBlich Produkte her,
die wirklich nachhaltig sind: sie tragen zur Reduzierung der Umweltbelastung bei und sind gleichzeitig sehr
funktional und erschwinglich. Aktuell verwendet kein anderes Unternehmen der Branche mehr recycelten
Kunststoff als Keter. So werden beispielsweise die Curver-Serien Jute, Infinity und Terrazzo zu 70 % bis 100 %
aus recyceltem Kunststoff hergestellt. Und: Curver-Produkte sind keine Einwegprodukte, sondern Produkte, die
sich durch eine ausgesprochene Langlebigkeit auszeichnen und frei von Weichmachern und BPA sind. Das ,We
Care” Nachhaltigkeitsprogramm stellt auBerdem sicher, dass simtliche Abldufe - von Material- und
Designinnovationen bis hin zu Herstellungsprozessen - verantwortungsbewusst durchgefiihrt werden.
www.ketergroup.com

Weitere Informationen und Bildmaterial erhalten Sie bei:

KETER GERMANY GMBH

Cathrin Ferus

Pressereferentin

Steingrubenweg 11

91639 Wolframs-Eschenbach
Telefon: 0049-911-469518

Mobil: 0049-179-2164845

E-Mail: cathrin.ferus@catcomm.de
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